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W BACKBEAST .

¢cCoémo trabajamos en Blackbeast?

Trabajamos basados en una estrategia enfocada a cada proyecto, con un estudio de la competencia y analizando los resultados para
mejorar dia a dia, en base a tus objetivos.
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Google Ads N\

Google Ads es un método de captacion de clientes a corto plazo y mostrando tus productos segmentados por intencién de

busqueda, gustosy otras estrategias ganadoras que hacen de Google la mayor compania de publicidad del mundo.

¢Qué analizamos en un inicio en el proyecto?

- Recorrido de la cuenta

Es lo primero que debemos mirar, ¢ qué se ha hecho? ; Como ha funcionado? Es muy importante saber de qué base
partimosy qué podemos aprovechar de las campanas anteriores.

- Puntos a mejorar

Cuando revisamos la cuenta, realizamos una auditoriay marcamos los puntos mas urgentesa cambiar o mejorar para
obtenerresultados.

- Analisis de las paginas destino

Es importante saber a qué publico nos vamos a dirigir, ya que es un factor clave en el performance de las campanas.

- Conversiones:

Debemostener claro qué conversiones vamos a tomar como principales para optimizar las campanas.
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Google Ads

Planteamiento de la estrategiay objetivos
Una vez hecho un andlisis y conocido los objetivos del cliente, planteamos una estrategia.
En el caso de Ducatillon, se trata de un reconocido ecommerce de venta de productos de caceria o cria de animales entre

otros.

Para ello, se plantearon dos tipologias de campafias: Busqueda para marca y Smart Shopping, mas tarde evolucionada a

Performance Max.

- Busqueda: El objetivo de esta campana es impactar a personas con una intencién de busqueda en concreto, pero en este

caso se uso para cubrir las busquedas de marca.

- Performance Max: En esta campana es donde se ha basado el core de conversiones, donde, cubriendo todas las redes

conseguimos atraer a nuevos clientes, principalmente mediante las redes de search y shopping.

Testeamos entre campafas con solo feed de productos y con recursos. Finalmente, la ganadora fue la que tenia creatividades y

textos (titulosy descripciones).

% BLACKBEAST..



Google Ads

¢Con qué presupuesto contamos?

A la hora plantear la estrategia para este cliente nos fijamos en lo que habia en la cuentay rehacer la estructura en funcién de los

costes de inversion de las campanas, resultadosy necesidades del cliente.

Este Ultimo ha sido un factor determinante para saber en qué categoria de productos invertir mas o menos en funcién de la

temporada.

Otros de los factores que tenemos en cuenta son los CPCs medios (costes por clic medios) del sector, que rondan los 10 céntimos

en los anuncios de shopping.
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Google Ads

Resultados conseguidos Septiembre 2021 - Septiembre 2022

49,5k

Inversion

Inversién: dinero que invertimos para hacer el pago a Google por la campaia
Conversiones (Conv.): cada vez que se consigue alguno de los objetivos marcados en la campafia
CPA: coste por adquisicion

CTR: relacion entre el nUmero de clics en el anuncio y las impresiones del mismo (cantidad de veces que se muestra el anuncio)
Tasa de conversién (T. Conv.): relacién entre las conversiones conseguidasy la audiencia

CPC: coste por clic

ROAS: Relacion de ingresos respecto a la inversion (euros conseguidos por cada uno invertido)
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Google Ads

Evolucién general

Hemos visto que testear diferentes métodos de impactar al publico objetivo es la mejor manera de conseguir los mejores
resultados. Por lo tanto, es fundamental seguir las recomendaciones de nuestros expertos. Ademas de tener una
comunicacion constante para conocer tanto las necesidades del negocio como, por ejemplo, conocer la categoria del

negocio que mas repunte tiene en la época del aflo en que nos encontremos.

En la siguiente grafica podemos ver claramente como, tras las optimizaciones en las campafas, por un lado el coste por

conversioén se ha ido reduciendo con un pico en agosto por estacionalidad, mientras que el volimen de conversiones se ha

incrementado.
Campaﬁas Personalizado | 1 sept?2
ra =k
= Coste/conv. w ‘ = Conversiones - ~ == 2=
| | | Tipo de Ampliar Ajustar
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Meta Ads

Las redes sociales son uno de los mejores canales para contactar con usuarios de determinadas caracteristicas y crear una
comunidad estable y activa para tu marca. Instagram y Facebook rednen millones de visitas diarias y son imprescindibles en la

vida de muchas personas.

¢Qué analizamos en un inicio en el proyecto?

- Recorrido de la cuenta

Es lo primero que debemos mirar. ; Qué se ha hecho?, ; ha funcionado?, ; podemos aprovecharlo?

- Medicién de eventosy conversiones

Tras revisar las campafas anteriores, es importante cerciorarnos de que se estdn midiendo bien las conversiones y que la
configuraciéon de las mismas es correcta. Pixel de Facebooky API de conversiones.

- Audiencias
Algo que es esencial en Meta son los publicos y segmentaciones, por lo que una de las primeras cosas que realizamos es la
revision de las mismas, estudiando el alcance, el posible CPC medio (coste por clic) y el volumen.

- Tendenciasy competencia

Es importante saber como se anuncian nuestros competidores en redes sociales para determinar una estrategia que

destaque frente a ellosy nos diferencie, asi como analizar como se encuentra el mercado en este canal.
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Meta Ads

Planteamiento de la estrategiay objetivos

Una vez hecho un andlisis y conocido los objetivos del cliente, planteamos una estrategia.

En el caso de Ducatillon tenemos varios objetivos: aumento de seguidores en Facebook, interaccion a publicaciones en

Instagram y ventas.

Para ello, se plantearon 3 tipologias de campanas:

- Campana de ‘me gustas’en la pagina de Facebook

- Campana de interaccion a publicacionesde Instagram

- Campaha de ventas de catalogo

En esta uUltima estuvimos haciendo test A/B con campafia de conversiones ademas de testear con diferentes audiencias o

conjuntos de productos.
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gasto de casi 17.000 euros. Esto ha permitido que crezca la comunidad en Facebook.

| M eta Ads Con estas campafas hemos conseguido llegar a mas de 4 millones de personas con un

12.61M 4.14M 16.8K
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Meta Ads

Resultados conseguidos Enero 2022 - Enero 2023

502.187

Inter.

Inversion: dinero que invertimos para hacer el pago a Meta por las campafas
Interacciones (Inter.): acciones que lleva a cabo un usuario con el anuncio (me gusta, visualizacién, comentario...)
Me gustas (MG)

CPC: coste por clic
CTR: relacion entre el nUmero de clics en el anuncioy las impresiones del mismo (cantidad de veces que se muestra el anuncio)
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SEO y contenidos

No sirve de nada si tienes una pagina web que no aparece entre los primeros resultados al hacer una busqueda en Google.
Realizar las optimizaciones correctas en tu sitio web permitird que un cliente encuentre tu negocio al buscar un término
concreto y légico para la naturaleza de tu empresa. Si se trabaja el SEO podras posicionarte como un referente en tu sectory

atraer trafico web por las palabras clave que mas conversiones generen para tu negocio.

¢Qué analizamos en un inicio en el proyecto?

Para que una estrategia SEO sea exitosa, es necesario crear un plan 360° que incluya todos los aspectos a mejorar.

Los pilares fundamentales de todo sitio web son la optimizacién onpage, el contenido, los enlaces entrantes con autoridady
la parte técnica.

Todos estos puntos indispensables fueron analizados previamentey trabajados para lograr el éxito de la marca Ducatillon en
internet.
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SEO y contenidos

Planteamiento de las keywords, evolucién de las mismas y objetivos

Cuando se elabora una estrategia SEO 360°, se busca posicionar keywords non-branding (no hacen referencia a la marca). Este tipo de
palabras claves son las que generan el crecimiento real de un negocio en internet. En estas keywords hemos puesto el foco para escalar

posicionesy lograr cada vez mas trafico transaccional, es decir, aquel que genera conversiones.

Referring domains Avg. URL Rating Avg. organic traffic Avg

El avance de las
posiciones non-
branding hacen
queel
crecimiento en el
trafico de la web
sea constantey
sostenido.
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SEO y contenidos

SEO Off Page
Uno de los pilares fundamentales del SEO son los enlaces entrantes de una marca, lo que se conoce como SEO Off Page o
linkbuilding.

Un sitio web con cantidad de enlaces propios en otras paginas referentes del sector, logra un mejor posicionamiento porque Google
interpreta que ese negocio es un lider de opinidn y merece estar mejor posicionado. Ese posicionamiento por enlaces es el trabajo

que BlackBeast realizd para Ducatillon.

Alltime Oneyear Last 30 days Export v

Referring domains ' wwve umks

Mas enlaces de calidad =
Mas posicionamiento

9 Mar '22
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SEO y contenidos

Evolucion de trafico

Jaruary 2023

g a7 Cuanto mayor es la cantidad de Keywords non-branding
que se encuentran entre las posiciones 1 a 3, el trafico
organico de calidad también crece notoriamente. Si se
comparan las siguientes graficas de Top keyword con la del
trafico organico de Ducatillon, se puede observar que
- ambas fueron en crecimiento.

Organic keywords
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SEO y contenidos

Tareas realizadas con metodologia “Envio de documentos de mejoras SEO”

Seo On Page
- Estructura de headingsen home principal y landings
- Analisis de trafico y posicionamiento de keywords
- Tendenciasy anomalias en clics e impresiones
- Analisis con herramientas SEO: Ahrefsy GSC
Seo técnico
- Analisis rastreo + indexacion

- Analisis encabezados, titles, metas, canonical, etc.

UX

- Revision grabacion de usuarios, errores de clics - Clarity
WPO

- Velocidad de carga del sitio web
Analitica

- Seguimiento de conversionesy trafico

CONCLUSION

Es necesario seguir trabajando todos los aspectos
esenciales para lograr mes a mes un mejor
posicionamiento.

En particular, es importante incrementar Ila
cantidad de enlaces entrantes a la marca (SEO Off
Page), ya que la autoridad en la competencia es
mas elevada.
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Opiniones

|::> La experiencia con BlackBeast fue bastante buena, tanto a nivel profesional como personal.

|::> Se nota que son unos grandes profesionales, que nos trajeron crecimiento en las redes sociales y trafico organico en
la web.

|:> Con las campafias Performance Max de Google Adwords tuvimos un buen inicio de afio.
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